Struktura projekta

Uvod — Opis proizvoda (usluge)

Prodaja i proces prodaje (primenjeno na konkretan proizvod ili uslugu)
Ucesnici procesa prodaje (primenjeno na konkretan proizvod ili uslugu)
Analiza potrosaca konkretnog proizvoda (usluge)

Analiza konkurencije konkretnog proizvoda (usluge)

v ke

Praktican rad: Istrazivanje postojeceg modela prodaje i predlog modela
unapredenje procesa prodaje dato kroz:

Prikaz menadzera prodaje
Organizovanje procesa prodaje
Obuka prodajnog osoblja
Vodenje prodajnih timova
Motivacija prodajnog osoblja
Ocenjivanje prodajnih timova

NoukwneE

Kontrola prodaje

6. Zakljucak



